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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ КУРСА
Курс «Современные медиасистемы» содержит современные медиаконцепции, культурные и бизнес-модели функционирования медиасистем, характеризует круг актуальных современных глобальных проблем и их роль в развитии СМИ, специфические и общие тенденции и перспективы развития российской медиаиндустрии. Данная дисциплина призвана сформировать понимание закономерностей, специфических национальных и региональных особенностей развития медиасистем России, западноевропейской, американской медиасистем, СМИ стран Востока на современном этапе, развить ориентацию во всем разнообразии современных средств массовой коммуникации.

2. МЕСТО КУРСА В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ
Курс «Современные медиасистемы» входит в базовую часть профессионального цикла М2 образовательной программы магистратуры «Управление коммуникациями». «Входящими» знаниями выступают:
понимание базовых принципов формирования системы СМИ, представление об основных организационных формах медиаиндустрии (издательские дома, медиахолдинги, акционерные общества), ориентация в современных реалиях функционирования системы СМИ в России, а также в ее инфраструктуре);
знание общих и отличительных черт различных средств массовой информации (печать, телевидение, радиовещание, информационные агентства, интернет-СМИ, мобильных медиа), их типов и видов, базовых типологических признаков.

3. ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ КУРСА
В соответствии с Государственным стандартом высшего профессионального образования (магистратура), направление подготовки 031300 «Журналистика», студент, прослушавший данный курс, должен обладать следующими компетенциями:
– основательное владение системой знаний, касающихся  журналистики как части системы массовой коммуникации: роль СМК и СМИ в обществе, функции журналистики, механизмы и принципы функционирования, типология СМИ, аудитория, контент, проблемы эффективности, тенденции развития медиаиндустрии, отечественные и зарубежные медиаконцепции (ПК-1);
– владение системой теоретических знаний, относящихся к определенному направлению и виду журналистской деятельности (в соответствии с ООП магистратуры) (ПК-2);
– основательное владение знаниями, касающимися объекта научных исследований – журналистики как части системы массовой коммуникации: роль СМК и СМИ в обществе, социальные функции СМИ, механизмы и принципы функционирования, типология, аудитория, контент, проблемы эффективности, современная практика, тенденции развития, отечественные и зарубежные медиаконцепции (ПК-8);
– понимание закономерностей, специфических национальных и региональных особенностей развития СМИ России, западноевропейской, американской журналистики, СМИ стран Востока на современном этапе, ориентация во всем разнообразии современных средств массовой коммуникации (ПК-21);
– представление об основных процессах, происходящих в международных отношениях, знанием основных принципов работы СМИ в процессе освещения деятельности различных социально-политических акторов, в т.ч. международных (ПК-25);
– знание ключевых терминов информационной политики, важнейших событий и основных тенденций в развитии государственной информационной политики в Российской Федерации (ПК-64).

4. ЗНАНИЯ, УМЕНИЯ И НАВЫКИ, ПОЛУЧАЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
В результате освоения дисциплины студент должен:
– знать современные отечественные и зарубежные медиаконцепции, профессиональные стандарты, лучшие образцы практики отечественных и зарубежных СМИ, быть способным на базе этой информации понять специфические и общие тенденции и перспективы развития мировой медиаиндустрии и уметь использовать эти знания в исследовательской и практической профессиональной деятельности;
– закономерности, специфические национальные и региональные особенности развития СМИ России, западноевропейской, американской журналистики, СМИ стран Востока на современном этапе, ориентироваться во всем разнообразии современных средств массовой коммуникации;
– базовые принципы и методы создания медиапредприятия на основе финансовой и творческой независимости;
– основные характеристики и особенности новейшего этапа развития медиаисследований, ключевые способы концептуализации отдельных этапов массово-коммуникативного процесса, а также варианты осмысления фундаментальных трансформаций в мире масс-медиа, связанных с процессами глобализации и становлением «новых медиа»;
– уметь проводить комплексный анализ медиарынка, экономический и финансовый анализ устойчивости медиапредприятия.

5. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

5.1. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	2 семестр

	Общая трудоемкость дисциплины
	72 часа

	Контактная работа, в том числе:
	36 часов

	лекции
	16 часов

	семинары
	16 часов

	консультации
	4 часа

	Самостоятельная работа
	35 часов

	Промежуточный контроль
	1 час

	Зачетные единицы (кредиты)
	2



5.2. Учебно-тематический план курса

	Наименование тем
	Количество часов
	Самостоятельная работа
	Всего часов по теме

	
	лекции
	семинары
	
	

	Тема 1. Современные концепции развития СМИ
	2
	2
	3
	7

	Тема 2. Массовая культура в современном мире
	2
	
	2
	4

	Тема 3. Внутриредакционная политика как элемент саморегулирования прессы
	2
	
	2
	4

	Тема 4. Национальные медиасистемы
	
	6
	8
	14

	Тема 5. Ключевые характеристики современных российских медиасистем
	
	2
	4
	6

	Тема 6. Современные тенденции медиасистемы
	2
	
	2
	4

	Тема 7. Массмедиа как производное от социальных потребностей
	2
	
	2
	4

	Тема 8. Перспективы печатного и радиорынка
	2
	2
	4
	8

	Тема 9. Перспективы телевещания
	2
	2
	4
	8

	Тема 10. Стратегии медиаотрасли
	2
	2
	4
	8

	Консультации
	
	
	
	4

	Промежуточный контроль
	
	
	
	1

	Итого
	16
	16
	35
	72



5.3. Содержание разделов и тем

Тема 1. Современные концепции развития СМИ
Информационное общество.  Создание глобального информационного пространства. Internet как основа современной глобальной системы СМК. Взаимодействие и взаимовлияние с традиционными СМИ. Структура современных печатных и аудиовизуальных СМИ. Современные технологии в СМИ (кабельное, спутниковое ТВ и др.) Влияние развития компьютерных сетей на организацию редакционно-издательского дела.

Тема 2. Массовая культура в современном мире
«Третий мир» и монополизм развитых стран Запада в СМИ. Взаимодействие культур. Проблема стериотипизации. Международные правовые документы, регулирующие деятельности СМИ, их взаимоотношения с национальными законодательными актами. Международные профессиональные организации, их функции, структура и т.д. Влияние международных (в том числе журналистских) организаций на деятельность СМИ. Основные принципы их функционирования. Политика ЕС в сфере СМИ.

Тема 3. Внутриредакционная политика как элемент саморегулирования прессы
Институт пресс-омбундсменов. Этические кодексы как элемент «общественного права». Роль национальных профессиональных организаций в регулировании деятельности СМИ. Журналистское образование за рубежом. 

Тема 4. Национальные медиасистемы
Национальные медиасистемы стран Западной Европы (Великобритания, Франция, Германия, Италия). Качественные и количественные характеристики СМИ. Информационные агентства. Крупнейшие концерны. Правовой статус СМИ, законодательное, административное регулирование. Особенности развития медиаэкономики. Роль СМИ в политической жизни страны. СМИ и выборы. Взаимоотношения СМИ и политических партий. Институты саморегулирования, профессиональные организации, подготовка кадров. Национальные медиасистемы стран Северной Европы (Норвегия, Швеция, Финляндия, Дания). Национальные медиасистемы стран Восточной Европы (Болгария, Польша, Венгрия, Чехия, Сербия, Хорватия (др. страны по выбору)). Национальная медиасистема США. Национальные медиасистемы Китая, Японии, стран Африки.

Тема 5. Ключевые характеристики современных российских медиасистем
Советская модель организации СМИ, этапы трансформации, постсоветские сдвиги. Бизнес-модели российских СМИ. Не-«бизнес»-модели». Сдвоенный характер медиарынка: работа в В2В (business to business) и в В2С (business to client). Fremium. СМИ как индустрия развлечений, агент экономики свободного времени. Крупнейшие мировые медиакомпании. Синергия. 
Кризис 2008–2009 гг. на рынке СМИ.

Тема 6. Современные тенденции медиасистемы
Темпы роста медийных рынков мира. Россия в общемировом контексте. 
Ведущие тенденции развития современного медиапространства: глокализация, концентрация и диверсификация, специализация, сегментация, конвергенция, мультимедийность. Конвергенция как процесс слияния медийных носителей; конвергенция технологий и мультимедийность продукта. ключевые процессы медиабизнеса: производство контента, распространение контента, создание рекламы, взаимодействие с конечным потребителем.
Основные «игроки» российского информационного рынка.

Тема 7. Массмедиа как производное от социальных потребностей
Модели отношения к аудитории. Ускорении процессов цифровизации. Трансформация медиа и развлечений в цифровой формат. Зависимость популярности от рейтинга. Движущая сила читательского и зрительского внимания -- «это интересно». Возрастание роли аудитории в создании сообщений, передающихся по каналам массовой коммуникации. Обозначились два типа контактов со СМИ: целенаправленный поиск и «серфинг» как самостоятельный способ проведения досуга. Социальная журналистика. Мобилизационный потенциал групповых и массовых коммуникаций в социальных сетей как фактор горизонтальной мобильности. ногоканальность, или многоплатформенность. Склонность потреблять несколько медиа одновременно. Конвергентный продукт как творческий вызов.

Тема 8. Перспективы печатного и радиорынка
Итоги процесса преобразования печатных СМИ из источника «политического капитала» в бизнес. Объемы рынка печатных СМИ России. Структура доходов: реклама – подписка. Крупные издательские дома и их совокупная аудитория. Проблемы печатной отрасли в России. Поведение и ожидания читателей. Характеристика радиорынка России. Продолжающаяся концентрация бизнеса.

Тема 9. Перспективы телевещания
Оттоком аудитории из привычных форм телесмотрения в сторону Интернета и мобильных устройств. Перераспределение телезрителей между увеличивающимся числом каналов (резкий рост в последние пять лет доступности кабельных и спутниковых каналов в регионах России). Увеличение числа «сред вещания» («сред распространения»). Программа перехода на «цифру». Две системы дистрибуции телесигнала – OTT (Over The Top TV), которую развивают сейчас многие дистрибьюторы платного телевидения, и, так называемая, эфирная цифра, основанная на устаревшей технологии. Онлайн-видеоаудитория. Рынок видеопросмотра.

Тема 10. Стратегии медиаотрасли
Четыре зримых вектора развития бизнеса. 1) Продолжение существующей модели, когда разные СМИ борются за тот кусок времени, в который люди потребляют медиа. 2) Опора на user generated content. 3) «Зеленое» движение в медиапотреблении, когда люди соглашаются платить за СМИ больше, лишь бы они не содержали столь надоевшей рекламы, не зависели от спонсоров. 4) Подчинение потребительским брендам фактически покупают СМИ. Иные сценарии: 1) брендированный пре-селектор. СМИ выполняют традиционные задачи, 2) второй сценарий – каталог – медиа становятся своего рода базами данных, предоставляя активному и самостоятельному пользователю лишь адекватный инструмент навигации и поиска, 3) хит-эксплорер: производство большого количества контента, чтобы зарабатывать только на хитах для массового рынка, 4) контентная составляющая в качестве сопровождения сервисной 5) множество "авторских СМИ", не стремящихся на них зарабатывать.


6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ КУРСА
6.1. Примерные вопросы для подготовки к зачету
1. Советская модель организации СМИ: что было характерно, отличительные особенности и характеристики,
2. Постсоветские сдвиги: что изменилось, как менялось, СМИ России в мировом контексте, 
3. Ведущие современные тенденции: глокализация, концентрация и диверсификация, конвергенция,
4. Бизнес-модели медиасферы,
5. Массовые коммуникации в их встроенности в индустрию развлечений.
6. Ведущие медиакомпании
7. Государство на медиарынке: владение, финансирование, влияние.
8. Рынок печати: 5 крупнейших компаний печатного рынка, характеристика их самих и их продуктов,
9. Кризис 2008-2009 гг. на рынке СМИ,
10. Тенденции рынка печатных СМИ: факторы, тормозящие развитие, перспективы.
11. Тенденции рынка радио: факторы, тормозящие развитие, перспективы
12. Современное телевещание: российские особенности и ближайшие тенденции,
13. Переход на цифровое телевидение: ожидания, сроки, состав мультиплекса, 
14. Организации – лидеры рынка,
15. Рекламный телевизионный рынок (цифры, тенденции, медиаселлеры),

6.2. Литература и источники
Основная литература
1. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: западные теории и концепции. М: Аспект пресс, 2005. 176 с.
2. Энциклопедия мировой индустрии СМИ. М., 2013. 
Дополнительная литература
3. Проблематика СМИ : информационная повестка дня : учеб. пособие для вузов по спец. "Журналистика" / под ред. М.В. Шкондина, Г.С. Вычуба, Т.И. Фроловой. Москва : Аспект Пресс, 2008. 
4. Доклады Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям (2012, 2013): http://www.fapmc.ru/rospechat/activities/reports/2014.html.
5. Соколов В.С., Виноградова С.М. Периодическая печать Великобритации. СПб.: Изд-во С.-Петерб. Ун-та, 2000. http://www.evartist.narod.ru/text16/070.htm
6. Михайлов С.А. Журналистика стран Северной Европы. СПб.: Изд-во Михайлова В.А. 2003 г. http://evartist.narod.ru/text14/44.htm
7. Михайлов С.А. Журналистика Соединенных Штатов Америки. СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2004 г. http://evartist.narod.ru/text6/01.htm
8. Михайлов С.А.Современная зарубежная журналистика: правила и парадоксы. СПб.: Изд-во Михайлова В.А. 2002 г. http://www.evartist.narod.ru/text3/91.htm
9. Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. М.: Аспект Пресс, 2003. http://evartist.narod.ru/text11/42.htm


6.3. Образовательные технологии
Лекции, проблемные лекции, лекции-дискуссии. Контактные консультации включают ответы на вопросы студентов по темам курса в индивидуальном режиме, помощь в составлении списка литературы для подготовки к промежуточной аттестации.
В рамках преподавания дисциплины «Современные медиасистемы» используются следующие методы: работа в малых группах, деловые и имитационные игры, групповые дискуссии, презентации, проектная работа.
Активная и интерактивная форма проведения предусмотрена для 40% аудиторных занятий.


